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Reposicionamiento de D-Link con foco en generacion de demanda, presencia digital y
ejecucidon comercial. Una estrategia regional, con ejecucion adaptada a cada mercado.
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= EL PLAN EN UNA MIRADA

Un solo plan que conecta todala operacion.

Marca, contenido, e-commerce, canal y campanas trabajan en un mismo flujo: cada accién refuerza a la siguiente.

Marcay contenido

Campanas comerciales

D-Link x Blu

Redes sociales

Comunicacion B2B

E-commercey
marketplaces

Herramientas para el canal
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Top Accounts

Fechas comerciales

Plan de trabajo de Marketing - Propuesta inicial



= ALCANCE DE CANALES 03 /12

Un plan que hablalos dos idiomas de D-Link.

B2C B2B
Donde el usuario busca, Donde se construye el canal
comparay compra. y la demanda corporativa.
Instagram Facebook Mercado Libre Libre Opcidn LinkedIn E-mail marketing Presentaciones
Retailers online Banners y landings Newsletters Comparativos Capacitaciones Eventos y activaciones

Campanas y fechas

D-Link x Blu Alcance de canales - B2C + B2B



e COMO LO EJECUTAMOS

04 /12
u u u
Cinco workstreams que trabajan en conjunto.
Cada uno con un objetivo claro, acciones concretas y un alcance mensual medible.
E-commercey Presencia en Top Motor de Contenido Calendarizaciony Activaciony Soporte
Marketplaces Accounts Flujo continuo de piezas para Fechas Clave al Canal
Presencia y conversion Visibilidad en las cuentas que todos los canales y Activacion de los momentos Comunicacion, capacitacion
donde el usuario compara y concentran trafico y decision. mercados. comerciales del ano. y soporte a resellers.
decide.
D-Link x Blu

Los 5 workstreams



= WORKSTREAM 01

m E-commerce y Marketplaces

Objetivo: mejorar la presencia y conversion de D-Link en los canales donde el
usuario busca, compara y decide.

QUE HACEMOS

D Optimizacion y actualizacion del catalogo.

D Mejora de titulos, descripciones y atributos técnicos.

D Desarrollo y adaptacion de imagenes, beneficios y claims.
() Priorizacién de productos foco.

D Ordenamiento y mejora continua de Mercado Libre.

D Adaptacion de contenido para sitios de Top Accounts.

ALCANCE MENSUAL

Clips para Mercado Libre

Cambios de banners en
Mercado Libre

Sets de imagenes o
adaptaciones

Revisién de catalogo prioritario

05712

Hasta 20

POR MES

Hasta 2

POR MES

Hasta 30

POR MES

Mensual

° Resultado esperado: una presencia digital mas clara, completa y competitiva, optimizada para acompanar la decisién de compra y generar mayor conversion.

D-Link x Blu

Workstream 01 - E-commerce y Marketplaces



= WORKSTREAM 02

@ Presencia en Top Accounts

Objetivo: aumentar la visibilidad de D-Link en las cuentas que concentran mayor
trafico, exposicion y decision de compra.

QUE HACEMOS

D Priorizacion de retailers, ecommerce, marketplaces y resellers estratégicos.
D Identificacion de cuentas con mayor potencial comercial.

D Coordinacion de oportunidades de visibilidad y campanas.

D Seguimiento de productos foco y acciones por cuenta.

D Acompanamiento en la comunicacion con cada partner.

ALCANCE MENSUAL

Reuniones virtuales con
resellers

Reuniones presenciales con
resellers

Seguimiento de acciones y
oportunidades detectadas
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Hasta 8

POR MES

Hasta 2

POR MES

Continuo

Q Resultado esperado: mayor presencia de D-Link en las cuentas estratégicas, fortaleciendo la relacion con el canal y generando nuevas oportunidades de

exposicion y demanda.

D-Link x Blu

Workstream 02 - Presencia en Top Accounts



= WORKSTREAM 03

@ Motor de Contenido

Objetivo: un flujo continuo de contenidos y materiales que acompane las
necesidades comerciales, digitales y de canal.

QUE HACEMOS

D Contenido A+ para productos foco y clips para Mercado Libre.
D Disefio y adaptacion de banners digitales.
(O Contenido para Instagram, Facebook y LinkedIn (B2B).

D Adaptacion de piezas por producto, campana, plataforma y pais.

0 Resultado esperado: un motor de contenido que acompane de forma agil las
necesidades de e-commerce, redes, comunicacion B2B, campanas, retailers y
equipos comerciales.

D-Link x Blu

ALCANCE MENSUAL

Contenido A+ productos foco

Clips para Mercado Libre

Piezas graficas por canal

Social B2C - AR-PE-CL

Contenido B2B - LinkedIn

Materiales de venta

Catalogo D-Link en PDF
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Hasta 20

/ MES

Hasta 20

/ MES

Hasta 50

/ MES

Hasta 8

/ MES

Hasta 4

/ MES

Hastal
/ MES

Hastal
/ TRIM.

Workstream 03 - Motor de Contenido



= WORKSTREAM 04

m Calendarizacion y Fechas Clave

Objetivo: planificar y activar los principales momentos comerciales del afio con
foco en alcance, trafico y conversion.

QUE HACEMOS

D Calendarizacién anual de campanas y fechas comerciales.
D Gestion de campanas y tareas en tiempo real desde ERP.
D Contenido especifico por campana y coordinacion con canales.

() Estandarizacién de POEs y seguimiento por reseller.
FECHAS Y CAMPARNAS

Hot Sale CyberMonday Black Friday Dia del Padre Dia de la Madre

Navidad + por mercado

INCLUYE

Planificacion y coordinacion de
campanfas

Contenido y seguimiento de
resellers

Estandarizacion de POEs -
métricas

Pauta Google / Meta Ads

CADA CAMPANA DEFINE

Objetivo - foco - piezas - canales

Inversion - ejecucion - medicion

08 /12

A cotizar

Definido

Por campana
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= WORKSTREAM 05 09 /12

@ Activaciony Soporte al Canal

Objetivo: fortalecer el vinculo con el canal y acompanar a resellers y cuentas clave
con comunicacioén, capacitacion y soporte.

QUE HACEMOS

. . . . , - ALCANCE MENSUAL
D E-mail marketing: envios a bases de D-Link, segmentados por pais, campana y

objetivo.
Envios de e-mail marketing Hasta 2
D Capacitaciones: acompanamiento a vendedores, resellers y cuentas clave. segmentados POR MES
D Adaptacion de contenidos segun producto, audiencia y mercado. - .
Capacitaciones a vendedores y Segun agenda
D Eventos: soporte creativo y operativo para activaciones y lanzamientos. cuentas clave
Soporte a eventos y Hastal
activaciones POR TRIMESTRE

Q Resultado esperado: mantener activo el vinculo con el canal, fortalecer el conocimiento de producto y acompanar las instancias de capacitacion, relacionamiento
y activacion comercial.

D-Link x Blu Workstream 05 - Activacion y Soporte al Canal



- MODELO DE TRABAIJO

10 /12

Unritmo simple: planificar, producir, activar, medir y ajustar.

Un ciclo mensual que ordena la ejecucion por pais, canal, producto y fecha, y reorienta el esfuerzo hacia lo que rinde.

o1

C)

Plan mensual

Prioridades por pais,
canal, producto y fecha
comercial.

D-Link x Blu

02

*

Produccion

Assets, contenidos,
videos, banners, mailing y
piezas de campana.

03

Activacion

Marketplaces, Top
Accounts, redes, LinkedIn,
prensay canal.

%,

Medicion
Ranking, trafico, catalogo,

contenido, conversiéony
ejecucion.

05

O

Ajuste

Reorientacion hacia los
productos, canales y
acciones que rinden.

Modelo de trabajo



= ALCANCE DEL PRESUPUESTO 11 /12

Qué queda fuera de esta propuestaiinicial.

Con foco y transparencia, dejamos explicito lo no incluido. Cualquiera de estos items puede sumarse con una
cotizacién dedicada.

x  Viaticos x  Merchandising X  Prensa
% Publicidad x  Videos institucionales complejos x  Google Ads + Meta Ads

0 La creacion de campanas y la inversion en Google Ads y Meta Ads se cotizan por separado. La produccion de contenido y la planificacion de esas
campanas si estan incluidas en este plan.

D-Link x Blu Alcance del presupuesto
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== RESULTADO ESPERADO

Que D-Link vuelva a estar visible, activay
considerada en el momento de compra.

Un modelo de ejecucion que conecta e-commerce, Top Accounts, contenido, campanas, redes y
canal, con seguimiento continuo para fortalecer la marca y generar demanda. Una estrategia regional;
ejecucion adaptada a cada mercado.

B2C + B2Bintegrados Argentina - Pert - Chile Seguimiento y medicion continua

Avancemos - Propuesta preparada por Blu Studio para D-Link - 2026
hola@blustudioinc.com



